
Ebenen Ziel Wettbewerb 
Ebene 1 

Wettbewerb 
Ebene 2 

Wettbewerb  
Ebene 3 

Angemessene Ver-
haltensform 

Soziale Kontrolle 

Ebene1: Konsum 
Gegebene Gütermen-
ge 

Gerechtigkeit 
Gerechte Verteilung 

freier Zugang zu Gü-
tern 

Institution des Eigen-
tums an Sachen 
Beschränkung des 
freien Zugangs zu 
Gütern  

Institution des Eigen-
tums an Sachen 
Beschränkung des 
freien Zugangs zu 
Gütern 

Orientierung an 
Normen und Traditi-
onen 

Erziehung zu altruis-
tischem Verhalten 
Zwang 

Ebene 2: Produktion 
Schaffung neuer 
Konsummöglichkei-
ten 
Gegebene Produkti-
onsmöglichkeiten 

Effizienz (statisch) 
Verteilung nach Leis-
tung 

 freier Zugang zu Pro-
duktionsmöglichkei-
ten 
bzw. freier Zugang zu 
Märkten 

Institution von 
Schutzrechten an 
Immaterialgütern 

Nutzenmaximierung 
Gewinnmaximierung 

Wettbewerb auf Ebe-
ne 2 

Ebene 3: Innovation 
Schaffung neuer Pro-
duktionsmöglichkei-
ten 

Fortschritt   freier Zugang zu In-
novationsmöglichkei-
ten 

Verhaltensvielfalt Wettbewerb auf Ebe-
ne 3 

 


