Frage 1 (Wiederholungsklausur VWL 1 zu PT 02/2002): Kartelle und (geheime) Preisab-
sprachen sind der Tendenz nach instabil. Geben sie Beispiele fir gemeinsame V orkehrun-

gen von Anbietern, den Preiswettbewerb einzudammen. Was kénnen die Kartellbehtrden
diesbeztglich tun?

Beispiele stabilisierende Praktiken seitens der Anbieter:

1) Einrichten von Syndikaten in Form eines gemeinsamen zentralisierten Vertriebs. 2) Ein-
richten von Preismeldestellen: Unternehmen melden einer zentralen Stelle ihre Preise und
sorgen damit fur Preistransparenz. 3) Preisbindung der zweiten Hand: Der abgeschwachten
intra-brand Wettbewerb vereinfacht die Beschrénkung des inter-brand Wettbewerbs.
Denn Einzelhandelspreise sind leicht zu beobachten und lassen bei Preisbindung einen
Schluss auf das Verhalten des Herstellers zu. 4) Frachtbasissysteme: Durch die Berech
nung der Transportkosten bezliglich eines hypothetischen identischen Basi spunktes werden
Preise transparenter und vergleichbarer. Der Geheimwettbewerb wird dadurch e schwert.
5) Marktaufteilung in Form von geographischer Aufteilung, nach Kundentypen oder Pro-
dukten: Die Marktaufteilung fuhrt zu einer Monopolisierung bestimmter Absatzgebiete.
Absatzriickgange bzw. Verkaufsaktivitdten durch die Konkurrenz sind unmittelbar wahr-
nehmbar. 6) Preisabsprachen stiitzen durch Quotenabsprachen: Solange gewinnmaximaler
Preis gewahlt wurde, ist Preissenkung bei gleichbleibendem Output nicht lohnend. Uber-
wachung des Outputs vergleichsweise gut mdglich. 7) Vertragsklauseln mit glaubhaften
Sanktionsmechanismen: z.B. Meistbeglinstigungsklausel und Niedrigstpreisgarantie [7 X 2
Punkte] .

Syndikate, Preismeldestellen, Frachtbasissysteme sowie die Preisbindung der zweiten
Hand sind nach dem GWB entweder ganzlich oder wenigstens fast ausnahmslos verboten.
Die ilegale Einrichtung dieser Institutionen wére durch direkte Beweisfihrung einfach
aufzudecken [2 Punkte]. Direkte Beweisfiihrung heifdt z.B. Durchsuchungen, Gesténdnisse
durch (ehemalige) Mitarbeiter oder Anwendung der so genannten ,, Kronzeugenregelung®,

bei der ein Gefangenendilemma unter den Kartellmitgliedern provoziert wird [3 x 1 Punkt].

Haufig verbleibt der Kartellbehdrde jedoch nur die indirekte Beweisfuhrung, d.h. die Auf-
deckung von Kartellen anhand von Indizien [2 Punkte]. Zu den Indizien zéhlen z.B. Preise

nahe dem Listenpreis oder abgegrenzte Liefergebiete [2 x 1 Punkt].



Frage 2 (Wiederholungsklausur VLW 1 zu PT 02/2002): Die Preisbindung der zweiten
Hand ist gemal3 GWB untersagt. Der Buchhandel ist davon ausgenommen. Kann man die-

se gesetzlichen Bestimmungen aus 6konomischer Sicht rechtfertigen?

Die Preisbindung der zweiten Hand im Bezug auf Verlagserzeugnisse ist eine Form verti-
kaler Vertrége, bel der Verleger ihren Buchhéandlern Preise vorschreiben, die nicht
unterboten werden durfen. Dies fihrt zur Ausschaltung des sogenannten intra-brand
Wettbewerbs, dem Preiswettbewerb zwischen verschiedenen Buchhandlern, wahrend der
inter-brand Wettbewerb zwischen den verschiedenen Verlegern und deren Erzeugnissen
erhalten bleibt [3 Punktg].

Folgende Argumente kdnnen aus 6konomischer Sicht pro Buchpreisbindung vorgebracht
werden:

1) Beseitigung des principal-agent Problems bei vertikaler Separation: Durch die Preishbin
dung bleiben den Buchhandlern als einzige Wettbewerbsparameter die Intensitét und Qua-
litdt der Kundenberatung. Es werden also verstarkt Anreize fur Verkaufsanstrengungen
geschaffen. Das wiederum erhoht die Bereitschaft der Verleger, Verkaufsanstrengungen an
die Buchhandler zu delegieren, so dass letztlich economies of scale besser genutzt werden
kdnnen [2 Punkte]. 2) Besaitigung des free-rider Problems: Unter Preiswettbewerb besteht
die Gefahr, dass sich Kunden bel einem Buchhéndler beraten lassen, der aufgrund seiner
Verkaufsanstrengungen hohere Preise verlangen muss, das Buch anschlief3end aber dort
kaufen, wo aufgrund fehlender Bemiihungen niedrigere Preise geboten werden. Da Gewirnt
ne aus Verkaufsanstrengungen nicht vollstandig internalisiert werden kdnnen, gehen diese
zurlick. Durch die Preisbhindung kann dieses Problem der externen Effekte der Beratung
gel6st werden [2 Punkte].

Die Argumente 1) und 2) konnen alerdings immer bzw. haufig auch fur andere Félle der
vertikalen Separation verwendet werden und deshalb nur bedingt zur Begrindung der
Ausnahme fir Verlagserzeugnisse herangezogen werden [2 Punkte].

Folgende Argumente konnen aus okonomischer Sicht kontra Buchpreisbindung vorge-
bracht werden:

1) Nicht-kompetitive Preise und Kartelle: Einzelhandelspreise sind leicht zu beobachten,
was zur Reduzierung des Geheimwettbewerbs fihrt und die Einhaltung der Disziplin eines
eventuellen Kartells erleichtert [2 Punkte]. Durch die Unterbindung des Preiswettbewerbs
etablieren sich die Preise Uber dem kompetitiven Niveau. Je nach Preiselastizitét der Nach
frage kann dies eine geringere Nachfrage und einen mdglichen Rickgang der Buchhéard-



lerzahl zur Folge haben [2 Punkteg]. 2) Auschluss von Rabatten: Die Preisbindung verhin
dert prinzipiell eine wohlfahrtsfordernde nachfrageorientierte Preissetzung Uber zusétzliche
Rabatte [2 Punkte]. 3) Ausnahme der Buchpreisbindung fur Importe: Die teure heimische
Literatur muss mit der vergleichsweise billigeren importierten (oft angelséachsischer) Lite-
ratur konkurrieren. Eine eventuelle legale Umgehung der Preisbindung durch nicht preis-
gebundene aus andische Unternehmungen fihrt zu einer méglichen Diskriminierung preis-
gebundener Handler [2 Punkte]. 4) Internet-Buchhandel: Von einer Aufhebung der Preis-
bindung wirde speziell der Internet-Buchhandel und in der Folge auch die Buchkaufer
profitieren. Durch die Einsparungen von Lager- und Beratungskosten auf der Handel sebe-
ne ist zu erwarten, dass sich noch nicht reaisierte Kosteneinsparungs- und Preissenkungs-
spielraume zugunsten der Buchkaufer erdffnen [2 Punkte).

Die Abwégung von Pro und Kontra macht deutlich, dass eine Ausnahme aus 6konomischer
Sicht eigentlich nicht begrindbar ist. Vielmehr scheint die Ausnahmebestimmung kultur-
politisch motiviert zu sein. Daftr konnen folgende Argumente vorgetragen werden:

1) Flachendeckendes Angebot an qualifizierten Handlern: Aufgrund der htheren Mengen
der Buchhandler ist eine Erhdhung der Anzahl der Buchladen zu erwarten [2 Punkte], vor-
ausgesetzt jedoch die Preiselastizitdat der Nachfrage nach Blichern ist gering, so dass hthe-
re Preise nur zu relativ schwachem Nachfragertickgang fuhrt [1 Punkt]. Natrlich sollte
sich dabei die Verbreitung von Bichern positiv auf den Bildungsstand der Bevoélkerung
auswirken [1 Punkt]. 2) Forderung der Titelvielfalt: Steigen neben den Handlermargen
auch die Grof3handel spreise, bedeutet dies hohere Einnahmen fir die Verleger, einen hohe-
ren Anreiz fur zusétzliche Buchveroffentlichungen und die Méglichkeit, neben Bestsellern
auch hochwertige, aber nur in geringer Menge verkaufliche Literatur zuganglich zu ma-
chen. Die erhdhte Vielfalt kann wiederum der Bildung der Bevdlkerung dienen [2 Punkte].



Frage 3 (Wiederholungsklausur VLW 1 zu PT 02/2002): Microsoft wurde in den USA des
»Monopolizing“ beschuldigt. Schildern Sie den Sachverhalt des Falles Microsoft und die
Beurteilungsmal3stabe.

Microsoft (MS) galt aufgrund seines hohen Marktanteils als marktbeherrschend auf dem
Markt fUr Betriebssysteme fir Intel-kompatible PCs[2 Punkte].

Man beflrchtete, dass diese marktbeherrschende Stellung durch die so genannte applicati-
ons barrier to entry dauerhaft geschitzt sein wirde [2 Punkte]. Denn die Komplementari-
tét von Betriebssystemen und systemspezifischer Anwendungssoftware beinhaltet einen
Netzwerkeffekt: je weiter verbreitet ein System ist, desto lohnender ist es fir Anbieter von
Anwendungssoftware, ihr Produkt auf dieses System auszurichten. Umgekehrt ist die Ver-
fUgbarkeit zahlreicher Anwendungen ein wichtiges Argument fir die Entscheidung von
Konsumenten zum Kauf eines bestimmten Systems. Der positive Rickkopplungseffekt
dieses Zusammenhanges etabliert eine Markteintrittsbarriere auf dem Markt fur Systeme,
da ein eintretender Konkurrent kaum die grof3e Zahl spezifischer Anwendungssoftware zu

seinem neuen System bereitstellen konnte [3 Punkte].

Der Internet-Browser Navigator von Netscape gefahrdete moglicherweise die Existenz
dieser Markteintrittsbarriere, da internetbasierte Software nicht auf die Anforderungen des
Betriebssystems, sondern des Browsers ausgerichtet sein musste [3 Punkte]. Da der Ne-
scape Navigator fur zahlreiche Betreibssysteme angeboten wurde, drohte die Wahl eines
Betriebssystems unabhangig von der Verfugbarkeit von Anwendungen zu werden [2 Punk-
te).

Der Missbrauchstatbestand lag nun angeblich im bundling und predatory pricing. Denn
Microsoft bot seinen Browser Internet Explorer as Teil des Bestriessystems Windows an
[2 Punkte], ohne jedoch den Preis fur das Betriebssystem zu erhéhen [2 Punkte]. Dadurch
sollte der Konkurrent Netscape verdrangt werden. Entscheidend hierbei: Microsoft wollte
verhindern, dass Netscape in Zukunft seine Stellung auf dem Betriebssystemmarkt gefahr-
den koénnte [2 Punkte].

Um zu diesem Schluss kommen zu kénnen, muss allerdings 1) davon ausgegangen werden,
dass es sich bel Betriebssystemn und Browser um zwei unterschiedliche Produkte handelt [2
Punkte], muss 2) davon ausgegangen werden, dass Netscape trotz der Ubernahme von

AOL Time Warner nicht angemessen auf die Marktverdrangung reagieren kann [2 Punkte]



und muss 3) davon ausgegangen werden, dass der Wettbewerbsgrad auf dem Markt fur

Betriebssysteme auch weiterhin nicht zunimmt [2 Punkte].

- Beachten Se -

Auch wenn innerhalb jeder der Fragen mehr als 20 Punkte erreicht werden konnten, wur-
den pro Frage lediglich 20 Punkte angerechnet. Kein Punktetransfer zwischen den Aufga-
ben!



