Ordnung zur Anderung der Priifungsordnung
far den
Masterstudiengang Information Systems
der Wirtschafts- und Sozialwissenschaftlichen Fakultat
der Universitat zu Koln
vom 24. August 2009

Aufgrund des § 2 Abs. 4 und des § 64 Abs. 1 des Gesetzes uber die Hochschulen des Landes
Nordrhein-Westfalen (Hochschulgesetz-HG) in der Fassung des Hochschulfreiheitsgesetzes
(HFG) vom 31. Oktober 2006 (GV.NRW S. 474), zuletzt geandert durch Artikel 2 des Geset-
zes zur Reform der Lehrerausbildung vom 12. Mai 2009 (GV.NRW S. 308), hat die Wirt-
schafts- und Sozialwissenschaftliche Fakultat der Universitat zu Koln folgende Ordnung er-
lassen:

Artikel |

Die Prifungsordnung fur den Masterstudiengang Information Systems der Wirtschafts- und
Sozialwissenschaftlichen Fakultat vom 25. Juni 2008 (Amtliche Mitteilungen der Universitat
zu Koln 40/2008), berichtigt am 14. Oktober 2008 (Amtliche Mitteilungen der Universitat zu
Koln 81/2008), wird wie folgt gedndert:

1) In § 11 wird Absatz 3 gestrichen.
Die folgenden Absatzziffern werden entsprechend angepasst.
2) 8§11 Abs. 3 (alt Absatz 4) Satz 1 erhélt folgende Fassung:
.(3) *Zustandig furr die Anrechnung nach den Absétzen 1 bis 2 ist der Priifungsausschuss.“

3) Folgende Anhéange werden neu gefasst:

Anhang 2.7:  Minor Controlling

Anhang 2.9: Minor Finance

Anhang 2.11: Minor Handelsmanagement
Anhang 2.13: Minor Marketing

Anhang 2.14: Minor Medienmanagement
Anhang 2.18: Minor Statistik und Okonometrie

Artikel 11
Diese Ordnung tritt am 1. Oktober 2009 in Kraft. Sie wird in den Amtlichen Mitteilungen der
Universitat zu Koéln veroffentlicht.

Ausgefertigt aufgrund der Beschlusse der Wirtschafts- und Sozialwissenschaftlichen Fakultat
der Universitat zu Koéln vom 08. Juni 2009 und des Rektorats vom 29. Juli 2009.

Koln, den 24. August 2009

Der Dekan
der Wirtschafts- und Sozialwissenschaftlichen Fakultat
der Universitat zu Kéln
Universitatsprofessor Dr. Frank Schulz-Nieswandt



Anhang 2.7:  Minor Controlling

Prufungs-

LP des

Modul form Moduls Soll LP
Operatives Controlling KL/MP 6 LP
Strategisches Controlling KL/MP 6 LP )
Wertorientiertes Controlling KL/MP 6 LP TSIrI]_dP
Ausgewahlte Fragen des Controlling KL/MP 6 LP
Hauptseminar Controlling RE/HA 6 LP
Empirical Finance (E) KL/MP 6 LP
Okonometrie KL/MP/so 6 LP
Multivariate Verfahren KL/MP 6 LP ?i);
Lineare Modelle (E) so + KL 6 LP
Kausalanalyse (E) so + KL 6 LP
Anhang 2.9: Minor Finance

Modul Prifungs- | P9 | soilLp
Institutionendkonomik KL/MP 6 LP
Investments KL/MP 6 LP
Derivate KL/MP 6 LP
Unternehmensbewertung und -kontrolle KL/MP 6 LP )
Risikomanagement in Banken KL/MP 6 LP Tgrll_dp
Management von Leasinggesellschaften KL/MP 6 LP
Wertorientierte Steuerung von Versicherungsunternehmen KL/MP 6 LP
Versicherungsékonomik KL/MP 6 LP
Investmentbanking KL/MP 6 LP
Hauptseminar Kapitalmérkte und Unternehmensfinanzen RE/HA 6 LP max.
Hauptseminar Finanzinstitutionen RE/HA 6 LP 6LP
e e
gzi%(:\l/\e/ﬁrr\ét? Fragestellungen der Betriebswirtschaftlichen KL/MP 6LP ?i);
Statistische Analyse von Finanzmarktdaten KL/MP 6 LP




Anhang 2.11: Minor Handelsmanagement

Prufungs-

LP des

Modul form Moduls Soll LP
Strategic Management in Retailing (E) KL/MP 6 LP mind.
Retail Marketing (E) KL/MP 6 LP 6LP
Hauptseminar Handel und Kundenmanagement (E) RE/HA 6 LP
Ha_uptseminar Supply Chain Management and Management | RE/HA/ 6LP [;naL);
Science KL
Customer Relationship Management (E) KL/MP 6LP
Preispolitik KL/MP 6 LP
Kommunikations- und Verkaufsférderungspolitik KL/MP 6 LP
Marktforschung KL/MP 6LP
The_ psychology of strategic interactions, negotiations and KL/HA/ 6LP
selling (E) RE
(S;tp:ggg/ggy?ér; Management and Management Science | KL/MP/ES 6 LP o
(nglr;ﬂlglir%?a(ig)Management and Management Science |1 KL/MP/ES 6LP 18LP
Ausgewahlte Fragestellungen des Handelsmanagements (E) KIT_/XP/ 6 LP
Selec_ted Probl_emg in Retailing: KL/MP/ 6LP
Practical Applications (E) HA
Selectgd I_Droblems_ in Marketing: KL/MP/ 6LP
Quantitative Applications (E) HA
Anhang 2.13: Minor Marketing

Modul Prifungs- | P4 | soilLp
Marktforschung KL/MP 6 LP )
Marketing-Planning (E) KL/MP 6 LP TZ'TP
New Product Development (E) KL/MP 6LP
Hauptseminar Marketing und Marktforschung RE/HA 6 LP
Hauptseminar Marketing und Markenmanagement RE/HA 6 LP ?i);
Hauptseminar Handel und Kundenmanagement (E) RE/HA 6LP
Markenpolitik KL/MP 6 LP
Preispolitik KL/MP 6 LP
Kommunikations- und Verkaufsférderungspolitik KL/MP 6 LP
Customer Relationship Management (E) KL/MP 6 LP
Strategic Management in Retailing (E) KL/MP 6 LP
Retail Marketing (E) KL/MP 6 LP max.
Ausgewahlte Fragestellungen des Marketing KL/MP 6 LP 12LP
Selec_ted Probl_ems: in Retailing: KL/MP/ 6LP
Practical Applications (E) HA
Selectgd I_Droblems_ in Marketing: KL/MP/ 6LP
Quantitative Applications (E) HA
Selected Issues of Marketing: So/AN 6 LP

Practical Applications (E)




Anhang 2.14: Minor Medienmanagement

Prufungs-

LP des

Modul form Moduls Soll LP
Enterprises, Markets and Strategies (E) KL/MP/RE 6 LP
i i : i 12LP
Aoplications, Economicsof Digital Goo0cs £ KUMPIRE | 6LP
Industry and Competition Analysis (E) KL/MP/RE 6 LP
Strategy and Innovation Management (E) KL/MP/RE 6 LP )
Media Management Seminar (E) KL/MP/RE 6 LP rg'ﬂg
Selected Media Topics | (E) KL/MP/RE 6 LP
Selected Media Topics Il (E) KL/MP/RE 6 LP
Marktforschung KL/MP 6 LP
Marketing-Planning (E) KL/MP 6 LP
(Sstutp:ggg/ggl:;ain Management und Management Science | KL/MP/ES 6 LP -
Unternehmensentwicklung (E) KL/MP 6 LP 6 LP
Strategic Management (E) KL/MP 6 LP
Strategic Alliances and Networks (E) KL/MP/RE 6 LP
Information Management KL/HA/MP 6 LP
Anhang 2.18: Minor Statistik und Okonometrie
Modul Prifungs- | P88 1 soir Lp
Statistik fiir Fortgeschrittene - Stochastische Modelle KL/MP 6LP 12Lp
Statistik fir Fortgeschrittene - Statistisches SchlieRen KL/MP 6LP
Multivariate Verfahren KL/MP 6LP
Okonometrie KL/MP/so 6 LP
Okonometrie fiir Fortgeschrittene (E) KL/MP/so 6LP
Zeitreihenanalyse (E) KL/MP 6LP
Statistische Analyse von Finanzmarktdaten KL/MP 6LP 12LP
Hauptseminar Statistik und Okonometrie RE/HA 6LP
Lineare Modelle (E) so + KL 6 LP
Kausalanalyse (E) so + KL 6 LP
Spezialgebiete der Statistik KL/MP 6LP
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