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Ubung zu K apitel 9/10:
Mil3brauch mar ktbeherrschender
Stellung

M if3brauch einer marktbeherrschenden
Stellung:

Ausbeutungsmif3brauch:

® Benachteiligung der Nachfrager,

evtl. auch der Lieferanten

Behinder ungsmif3brauch (Monopolizing)

® Benachtelligung der Konkurrenten
® indirekte Benachtelligung auch der

Konsumenten



§ 19 (4) GWB:

Beeintrachtigung der Wettbewer bs-
moglichkeiten anderer Unternehmen

, ohne sachlich gerechtfertigten Grund®

® Behinderung

Forderung von Preisen oder Geschéafts-

bedingungen, die von denjenigen bel

wirksamem Wettbewer b abweichen

® Vergleich mit Verhaltensweisen auf
,vergleichbaren Markten* mit

funktionsfahigem Wettbewerb
® Ausbeutung
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Forderung ungunstigerer Preise oder
Bedingungen, als von demselben
Unternehmen auf vergleichbaren
Markten gefordert (ohne sachliche

Rechtfertigung)
® Ausbeutung

Weigerung, einem anderen Unter -
nehmen gegen angemessenen Preis
Zugang zu eigenen Netzen oder anderen
| nfrastruktureinrichtungen zu gewah-
ren, sofern diesfur die Markttellnahme
des Wettbewerberserforderlich ist (und
sofern es betrieblich moglich und zu-

mutbar ist)
® Behinderung



Art. 82 EGV:

Er zwingung unangemessener Preise
oder Geschaftsbedingungen
® Ausbeutung

Einschrankung der Erzeugung, des
Absatzes oder der technischen Entwick-

lung zum Schaden der Verbraucher

® Behinderung

Anwendung unter schiedlicher Bedin-
gungen bei gleichwertigen Leistungen

® Ausbeutung/Behinderung

Bedingung der Annahme zusatzlicher
L eistungen, die nicht in sachlicher
Beziehung zum Handelsgegenstand
stehen

® Ausbeutung
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Ausbheutungsmifdbrauch

® Bgp.: Hoffmann-La Roche (,, Valium*)

® Uberhohte Preise und

sonstige unver haltnismaldig ungunstige

Bedingungen, insb.:

p>GK

® Grenzkosten nicht beobachtbar

® Annaherungdurch variable
Durchschnittskosten: p > VDK
(, Areeda-Turner-Kriterium*)

® Variabilitat der DK abhangig vom
Zeithorizont

® Deckung der Fixkosten
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® Vergleichsmarkte (geographisch/

sachlich)

® Ausbeutungsmif3brauch letztlich kaum
justitiabel

® ggdf. Beziehung zum Patentschutz
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Behinder ungsmifdbrauch

= Rabattsysteme:

® Verkaufshestreben der Produzenten

(keine, Transaktionssaturiertheit”,
dai. d. R. gilt: p > GK)

® Anrezfur Handler zu

Verkaufsanstrengungen

M engenr abatte

® Verringerung der Margen und
damit der Verzerrungen der

Preissignale

® degressive Preisgestaltung



8

® niedrigerer Grenzpreisals
Durchschnittspreisfiur Handler

und fir Konsumenten

(fir den Produzenten tragbar, da
p > GK, erforderlich wegen

sinkender Stlckkosten:

GK < DK)

® bel diskontinuierlichem
Preissystem (Schwellen)
negativer Grenzpres moglich

® nur bda rd. stabiler und damit

gut vor her senbarer Nachfrage
® Bsp.: Effem (Tierfutter)

® Marktantal ca. 80 %
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® Jahresumsatzr abatt

® Kartellamt: ,, Sogwirkung*

® konkurrierende Unter-

nehmen konnen thren
M ar ktantell nur durch

(prozentual) starkere

Preissenkungen halten
(mogl. Folge: p < GK)

® be Rabattsystem mit kontinuier -
lichem degressiven Tarif, d. h. bel
unter dem Durchschnittspreis
liegendem, aber positiven
Grenzpreis, ist M engenr abatt
geeignetes und akzeptables
Instrument zur Motivierung der

Handler zu Verkaufsanstreng.
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Treuerabatte: Marktantellsrabatte

® Bsp.: Hoffmann-La Roche
(Vitamine)
® Rabatt fur Bezug der
gesamten Produktpalette
(diesar Sparte)
® Vertedigung desMarkt-

antellsdurch spezialisierte

konkurrierende Unternenmen

nur durch starkere Preis-

senkungen

® |, Steuer” auf Produkte der

anderen Anbieter:
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® |ede gekaufte Einheit eines
Konkurrenzproduktes ver min-
dert den Marktanteilsrabatt und
erhoht den effektiven Preisaller
bisher gekauften Einheiten des
betr. Produktes

® diesenegative Wirkung des
Kaufsenes Konkurrenz-
produkts er hoht seinen
effektiven Preis
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® Zentraler Unterschied zwischen

reinen Mengenrabatten und

M ar ktantellsrabatten:

®

(Forts. folgt)

durch Bezug auf M ar ktantell

haben diese Rabatte direkte
Wirkung auf den effektiven Preis

der Konkurrenzprodukte

der effektive Preissteigt Uber den

Umsatz des Konkurrenten je $t.

M engenrabatte beeinflussen den
effektiven Preisder Konkurrenz-

produkte nicht

sie beanflussen den relativen
Preisnur in HOhe des eigenen

Pr asnachlasses
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Ubersicht: MiRbrauch einer marktbeherrschenden Stellung:

Ausbeutungsmifdbrauch

Behinder ungsmifdbrauch

» Rabattsysteme

M engenr abatte

® Uu. a. Jahresumsatzrabatte

M engenanteilsrabatte

® U. a. Treuerabatte

=  Prespiraterie



