Ubung zu K apitel 6:

Patente, Marken und thre

wirtschaftlichen Funktionen

® Problem der unvollkommenen

| nfor mation:
Adver se Selektion (u. a.)
(" Lemons" -Problem, G. Akerlof)

® L osung durch den Mechanismus
"Vertrauen”
® Extrapolation desVerhaltens
® Absicherung durch spezifische,

ver sunkene I nvestitionen



® Immaterialglter:

Patente
Urheberrechte

Marken (Warenzeichen)



Marke

® zur ldentifizierung eines bestimmten

Herstellersbzw. Angebots hinsichtlich

- (Mindest-) Qualitat

. Serviceleistungen

- Pras-Leastungs-Verhaltnis

elc.

® ldentifikation ohne personlichen
Kontakt zum Hersteller
® Verdinglichung der Vertrauens-

beziehung
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® technisch leichte Imitierbarkelt einer
Marke:
Durchsetzung des | mitationsver bots
durch den Staat
- Markengesetz (national)
- Madrider Abkommen (international)
® Schadensersatzpflicht bal Verletzung
des Rechtesan einer Marke
® Voraussetzung fur Vertrauen in eine
Markeist Vertrauen desBurgersin
den Staat
® Verwechslungsgefahr

® Kosten des M arkenschutzes



Urheberrecht

® fur dieNutzung geistiger Leistungen, die
als solche genutzt werden (d. h. ohne
Bezug zu weiterer Guter produktion)

® Verviefaltigung geistiger Werke mit
sehr geringem Aufwand verbunden:
Gefahr des Plagiats

® Schutz desintellektuellen Eigentums:
Beschrankung der Erlaubnisfir
- Vervidfaltigung
- Vermarktung
® Schaffung eines Monopolrechts
(generelles Charakteristikum von
Eigentum an privaten Gutern)

® Ubertragbarkeit eines Rechtes (z. B. auf
einen Verlag: Exklusivrecht fur Druck

und Vermarktung)



Erfinder patent

®

fUr geistiges Eigentum an Kenntnissen
Uber Produktionsverfahren (ohne
unmittelbar nutzenstiftende
Verwendung der Kenntnisse)
Nutzung bzw. Verbreitung einer
Erfindung sehr wenig aufwendig
staatliches I mitationsver bot
(Ausschluf3recht)
® Schaffung eines (temporaren)
M onopols
® Ermoglichung einer Amortisierung
von Forschungs- und Entwicklungs-
aufwand
® Zweck: Stimulierung der Erfinder-

tatigkeit
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® Hoher Verwaltungsaufwand

® Verletzung des Exklusivrechts oft
kaum feststellbar
® Patentprufung:
- Abgrenzung von anderen
Erfindungen
- Feststellung der technischen
Relevanz
® Beschrankte Geltungsdauer:
Abwagung:
- Kosten: Wettbewer bsbeschrankung
(tempor ares M onopol)
- Nutzen: Innovationsanreiz
® Bedeutung des (technischen)
Entwicklungsstandes eines
L andes (sofern Differenzierung

des Patentsschutzes flr
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Inlandische und auslandische
| nnovationen nicht praktikabel
ISt)



Ebene Kriterium |Wettbewerb Wettbewerb |Wettbewerb Angemessene |Soziale Kontrolle

(Zid) Ebene | Ebenell Ebenelll Verhaltens-

form

I Gerechtig- |"freier” I nstitution Dito Orientierung |Erziehung zu altruisti-
KONSUM keit Zugang zu des an Normen schem Ver halten/
gegebene Gutern, evtl. |Eigentumsan und Tradition |Zwang
Gutermengen externe Effekte | Sachen
[ Effizienz - Freier Imititationsbe- |Nutzenmaxi- |Wettbewerb der
PRODUKTION |(statisch) Zugang zu schrénkung: mierung/ Ebenell
gegebene Prod.- Produktions- |Immaterial- Gewinnmaxi-
M oOglichkeiten maoglichkeiten | guter mierung
[ Fortschritt - - Produkt- und |Suchstrategien, | Wettbewerb der
INNOVATION Innovations- | Satisficing, Ebenelll,
Schaffung neuer wettbewerb Verhaltens- Wettbewerb als
Produktions- vielfalt Entdeckungs-
maoglichkeiten verfahren




